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Valmistelu

Hallinto- ja kehitysjohtaja Jukka Vilen ja projektipaallikkd Vilma Klemetti

Kuntabrandi on kokonaiskuva ja mielikuva, joka ihmisilla on kunnasta —
sen arvoista, identiteetista, palveluista ja vetovoimatekijoista. Brandi ei
synny pelkdstdan markkinointikampanijoilla, vaan se rakentuu ajan myo6ta
kunnan toiminnan, viestinnan, asukkaiden kokemusten ja ulkopuolisten
kasitysten kautta. Hyvin rakennettu kuntabrandi lisda kunnan
houkuttelevuutta asuin-, tyé- ja matkailupaikkana seka investointikohteena
ja vahvistaa kuntalaisten ylpeyttda omasta kotikunnastaan.

Kemin kaupungin brandiuudistus on strateginen ja taloudellinen
valttamattomyys. Brandi ei ole pelkka logo tai kampanja. Se on kertomus,
joka vaikuttaa investointeihin, muuttoliikkeeseen ja ylpeyteen omasta
kotikaupungista. Kemin brandin uudistaminen on sijoitus, joka voi muuttaa
kaupungin suunnan — ei yhdessa ydssa, mutta maaratietoisella strategialla,
joka rakentaa tulevaisuutta.

1.Kuntatalous nojaa vahvasti asukkaiden tuloverotukseen —
houkuttelevuus on elinehto. Suurin osa kaupungin tuloista tulee
asukkaiden tuloveroista. Tama tarkoittaa sita, etta jokainen uusi asukas,
jokainen jaava nuori ja jokainen muuttava perhe on kriittinen kaupungin
elinvoimalle. Me emme voi houkutella heita tdnne vanhentuneella,
harmaalla tai negatiivisesti latautuneella imagolla. Brandi ei ratkaise
kaikkea, mutta se vaikuttaa ratkaisevasti siihen, millaisen ensivaikutelman
Kemi antaa.

2.Nykyinen mielikuva on vahva ja Kemi tunnetaan — mutta ei tavalla, joka
hyddyttaa kaupunkia. Imago on pitkaan ollut teollisuusvaltainen, harmaa,
jopa syrjainen. Tama ei tee oikeutta kaupungin mahdollisuuksille:
merellisyys, palveluiden vetovoima, kulttuuri- tapahtumatarjonta ja uudet
investoinnit jaavat imagon varjoon. Vahva mutta negatiivinen mielikuva on
kuin jarru pyorien alla. Vahva brandi on valtti, mutta vain jos se on
vetovoimainen.

3. Erottautuminen vaatii rohkeutta ja reaktion herattamista. Kemi ei kilpaile
pelkastaan naapurikuntien kanssa — se kilpailee globaalissa kentassa,
jossa pienikin kaupunki voi nousta esiin oikealla viestilld. Meidan on
tehtava rohkeita valintoja ja uskallettava herattaa tunteita. Turvalliset,
geneeriset viestit eivat erotu — eivatka ne mydskaan jaa mieleen. Kemin
tulevaisuus vaatii, ettd uskallamme nayttaa, keitd me todella olemme.

Kemin brandin uudistaminen on ollut enemman kuin pelkka
markkinointikampanja; se on yhteinen matka, johon kaikki kaupunkilaiset,
niin tyontekijat kuin asukkaatkin, ovat voineet osallistua. Kuuntelemalla
paikallisten mielipiteita ja tuomalla esille Kemin ainutlaatuiset vahvuudet,
kaupunki rakentaa kestavan ja houkuttelevan identiteetin. Kemin
brandiuudistus rakennettiin vahvasti osallistamalla. Kaupunki halusi
varmistaa, etta uusi brandi ei ole ulkopuolelta saneltu, vaan aidosti
kemilaisten nakdinen. Asukkaat saivat kertoa nakemyksiaan ja tunteitaan
Kemistd muun muassa kasvotusten, verkkokyselyissa ja tydpajoissa. Myds
kaupungin henkil6sto ja sidosryhmat, kuten yhdistykset ja yritykset, otettiin
mukaan suunnitteluun.



Esittelija

Osallistaminen tuotti arvokasta tietoa: mita Kemi merkitsee inmisille,
millaisia paikkoja ja symboleja he arvostavat, ja milla danensavylla
Kemista kannattaa puhua. Nain brandista tuli yhteinen, tunnistettava ja
rehellinen — sellainen, joka vahvistaa paikallisylpeytta ja puhuttelee myds
ulkopuolisia. Uuden brandin my6ta Kemi avautuu seka kotimaan
matkailijoille ettd kansainvalisille vieraille, tarjoten unohtumattomia
elamyksia ja syvempaa yhteytta paikalliseen kulttuuriin. Tulevaisuus
nayttaa valoisalta, ja Kemi on valmis ottamaan vastaan seka uudet
asukkaat etta vierailijat ylpednd omasta identiteetistaan ja tarjoamistaan
mahdollisuuksista.

Brandikonsepti "Perdameren perspektiivia" on monimerkityksellinen ja
rakentuu vahvasti sijainnin ja eri nakokulmien varaan, se haastaa
kulunutta kasitysta kaupungista. Maantieteellinen nakdkulma viittaa siihen,
ettd Kemi sijaitsee Perameren rannalla — siis aivan Suomen
pohjoisrannikolla. Se antaa kaupungille "omaleimaisen nakyman
maailmaan”, jota muilla alueilla ei ole. Sana "perspektiivi" voi viitata myos
tapaan katsoa asioita. Haluamme viestia, ettd meilld on oma, erityinen tapa
ajatella ja lahestya elamaa — aito pohjoinen, kaytanndnlaheinen,
rehellinen ja luonnonlaheinen nakokulma. Konseptissa voi olla myos
hienovarainen viesti arvoista: syrjaisemmaltakin paikalta voi nahda kauas,
ja paikallisuus voi tarjota syvallisempaa ymmarrysta, jota isommissa
keskuksissa ei ehka ole. "Perameren perspektiivid" on runollinen ja
houkutteleva ilmaus, joka yhdistaa sijainnin ja ajattelutavan seka haastaa
vanhaa kulunutta sanontaa kaupungista.

Nyt laadittu Kemin brandikirja toimii tydkaluna, jonka avulla kunta viestii
johdonmukaisesti, tunnistettavasti ja vaikuttavasti niin asukkaille, yrityksille
kuin matkailijoillekin. Tavoitteena on muuttaa pinttyneitd mielikuvia Kemista
— teollisuuskaupungista — kohti uutta, monipuolista identiteettia: merellinen,
ihmislaheinen ja tulevaisuuteen katsova kaupunki.

Brandikirjalla pyritaan:

-Yhtenaiseen viestintaan: Kaikki kaupungin toimijat sitoutuvat ja kayttavat
samoja visuaalisia ja viestinnallisia periaatteita.

-Tarinan kirkastamiseen: Kemin paaviesti "Perameren perspektiivia" tuo
esiin merellisen sijainnin ja paikallisylpeyden.

-Mielikuvien muuttamiseen: Vanhoja kasityksia haastetaan ja tuodaan esiin
Kemin vahvuudet kuten sijainti, luonnonymparistd ja elamanlaatu.
-Osallistamiseen: Asukkaat ja sidosryhmat olivat mukana uudistuksessa,
mika takaa, etta brandi heijastaa paikallista identiteettia.

-Viestijdiden tukemiseen: Kirja antaa ohjeet esimerkiksi adnenkaytosta,
visuaalisista elementeistd, vareista ja logon kaytdsta — selkeasti ja
konkreettisesti.

Brandikirja ei ole vain ohjeistus, vaan se on strateginen tydkalu, jolla
rakennetaan kaupungin nakyvyytta ja vetovoimaa pitkajanteisesti. Kemin
brandi viedaan kaytantdon arjen viestinnassa, palveluissa ja
kaupunkikuvassa. Kaupungin tyontekijat, yksikoét ja yhteistydkumppanit
kayttavat brandikirjaa ohjenuorana — se ohjaa logon, varien, kielen ja
visuaalisten elementtien kayttoa. Viestinnassa korostetaan kemilaista
suorapuheisuutta, paikallisylpeytta ja Perameren merellisyytta. Brandi
nakyy niin somessa, asiakirjoissa, tapahtumissa kuin katukuvassa —
tavoitteena on, ettd Kemi tunnistetaan ja muistetaan omannakdisena,
erottuvana kaupunkina. Uuden brandin my6ta kaupungilla on kaytdssa
vain yksi logo kaikissa toiminnoissa ja muista logoista luovutaan.

Kaupunginjohtaja Matti Ruotsalainen



Paatosehdotus

Paatos

Kaupunginhallitus paattaa, ettd Kemin kaupungin brandikasikirja otetaan
kayttéon kaupungin toiminnassa. Kaupungin yksikét ja henkildsto
sitoutuvat noudattamaan brandikasikirjan mukaisia visuaalisia ja
viestinnallisia linjauksia. Kaupunginkanslia vastaa brandin kayttddnoton
tuesta ja ohjeistuksen koordinoinnista.

Projektipaallikkd Vilma Klemetti selosti asiaa kokouksessa.

Kaupunginhallitus paatti, ettd Kemin kaupungin brandikasikirja otetaan
kayttdon kaupungin toiminnassa. Kaupungin yksikot ja henkilosto
sitoutuvat noudattamaan brandikasikirjan mukaisia visuaalisia ja
viestinnallisia linjauksia. Kaupunginkanslia vastaa brandin kayttdonoton
tuesta ja ohjeistuksen koordinoinnista.



